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Título: Comunicación social de la ciencia: estrategia, narrativa y responsabilidad
 
Profesorado: Ángeles C. Gallar Martínez
Afiliación: Servicio de Comunicación, Marketing y Atención al Estudiantado UMH | Unidad de Cultura Científica y de la Innovación UMH Sapiens
Email: agallar@umh.es

Resumen: (sobre las 350 palabras)
Curso dirigido a estudiantes de doctorado de cualquier área del conocimiento, cuyo objetivo es introducir una perspectiva estratégica, crítica y aplicada de la comunicación científica.
La asignatura se plantea como una oportunidad para desarrollar competencias clave en comunicación más allá del ámbito académico, incorporando herramientas visuales y audiovisuales, así como una reflexión estructurada sobre audiencias, contexto social y responsabilidad ética. De este modo, la comunicación se aborda como un componente integrado en el propio diseño del proyecto de investigación.
En este marco, la asignatura propone un cambio de enfoque: pasar de “contar lo que hago” a diseñar estratégicamente qué comunicar, a quién y con qué finalidad. Para ello, se introduce al estudiantado en el análisis de objetivos, la segmentación de audiencias y la evaluación de la calidad y el impacto de las acciones comunicativas. Asimismo, se trabajan los principales retos asociados a la comunicación de la ciencia, favoreciendo una práctica rigurosa, contextualizada y consciente de sus implicaciones.
La asignatura combina sesiones presenciales, trabajo autónomo y una sesión online de puesta en común. A lo largo del curso, el estudiantado diseña y desarrolla una acción de comunicación basada en su propio proyecto de investigación, que puede adoptar distintos formatos (infografía, reel, nota de prensa, artículo divulgativo o estrategia de aplicación social).

Temario: (esquema simplificado de las sesiones y temas impartidos)

Sesión presencial 1
Introducción y marco conceptual
Ciencia, comunicación y poder. Comunicación vs marketing. Riesgos en la comunicación científica. Concepto de barrera de la pericia. 
Comunicación estratégica
Definición de objetivos y cambio de estado. Identificación y segmentación de audiencias. Calidad y rigor en la comunicación científica. Indicadores de impacto. Análisis crítico de piezas informativas.
Sesión presencial 2 
Diseño de la comunicación
Principios de comunicación visual y audiovisual. El medio como condicionante del mensaje. Narrativas y formatos. Estrategias de comunicación orientadas a la aplicación social. 
Planteamiento del proyecto individual
Definición del problema comunicativo. Selección de público objetivo. Elección de formato. Diseño de la estrategia y estructura narrativa.
Trabajo autónomo
Desarrollo de una acción de comunicación basada en la investigación propia (a elegir: infografía adaptada a Instagram, reel tipo TikTok (60–90 segundos), nota de prensa, artículo divulgativo (600–800 palabras) o videoensayo, estrategia de aplicación social (intervención basada en el concepto de barrera de la pericia). Justificación estratégica. Definición de indicadores de impacto. Identificación de riesgos éticos. Reflexión crítica. 
Sesión de cierre
Presentación de proyectos. Evaluación y retroalimentación. Debate final sobre responsabilidad y comunicación científica. 
Fechas: 18, 19 y 21 de Mayo. 
Horario: 16:00h – 18:30h
Lugar: Edificio Valona
Tipo de Curso: presencial
Horas: 9 horas (7.5h presencial y 1.5h trabajo autónomo)
Idioma: Castellano

Número alumno/as (máximo): 30 alumnos
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